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Introdução ao SEO de vídeo - Como otimizar seu vídeo para pesquisa


Goste ou não, o marketing de vídeo chegou para ficar. Embora você possa pagar pelo tráfego e depois enviá-lo aos seus vídeos, o melhor cenário é que os mecanismos de pesquisa escolham classificar seus vídeos com alta precisão para determinados termos e palavras-chave da pesquisa, sem pagar um centavo. Isso é chamado de tráfego de pesquisa genérico. Aqui estão apenas algumas das muitas razões pelas quais faz sentido otimizar seu vídeo para os mecanismos de pesquisa.



· A Cisco Systems, Inc. é um conglomerado multinacional de base tecnológica com sede em San Jose, Califórnia. Sua pesquisa e conhecimento substanciais dos hábitos de uso do computador os levam a acreditar que até 80% de todo o tráfego da Internet será representado por vídeo até o ano de 2020.



· Vídeos no YouTube, o maior site de compartilhamento de vídeos do mundo e o segundo maior mecanismo de pesquisa atrás do Google, podem aparecer no YouTube e nos mecanismos de pesquisa do Google.



· O YouTube hospeda exclusivamente conteúdo de vídeo e possui 1,4 bilhão de usuários, aproximadamente 1/3 da Internet global.



· Os dados do SmallBizTrends mostram que as empresas que possuem um plano regular de marketing de vídeo recebem 41% mais tráfego da Web dos mecanismos de pesquisa do que as empresas que não usam vídeo.



· O WireBuzz nos diz que um internauta retém apenas 10% do conteúdo em texto que lê online, em oposição a 95% da mensagem entregue em um vídeo.

O marketing de vídeo parece ser o novo blog. Os primeiros adotantes de blogs desfrutaram de um cenário de marketing em que estavam atirando peixe em um barril. Tráfego, vendas e lucros foram fáceis de encontrar, porque muito poucas pessoas estavam usando blogs para comercializar seus produtos nos primeiros dias da Internet. Hoje você deve absolutamente ter um blog ou site que apresente sua empresa ao mundo.



Assim, você deve estar envolvido no marketing de vídeo para dar à sua empresa uma chance de sucesso no século XXI. Algumas empresas on-line e tradicionais podem conseguir encontrar uma maneira de obter sucesso sem usar vídeos e a Internet para ampliar seu alcance, mas esse será um clube com poucos membros. Nos dias dos primeiros automóveis, o vendedor de chicotes resistente a mudanças que acreditava que os carros seriam uma moda passageira via seu negócio cair todos os anos. Quantos chicotes de buggy você já viu à venda em sua vida?



Por algumas razões muito importantes, empresas grandes e pequenas e em uma ampla variedade de mercados precisam ter um plano de marketing em vídeo. A menos que esse plano envolva um orçamento com recursos, aprender a otimizar vídeos, para que os mecanismos de pesquisa enviem a você um tráfego relevante e gratuito é essencial.



Esse é o objetivo deste relatório.



Nele, você aprenderá o que é vídeo SEO. Você descobrirá a diferença entre os mecanismos de pesquisa baseados em texto e em vídeo e por que uma boa pesquisa de palavras-chave é essencial para a otimização dos mecanismos de pesquisa. Depois de ler este relatório, você entenderá os fatores de classificação de vídeos que o YouTube usa, além de como usar o algoritmo de pesquisa do YouTube para classificar seus vídeos pelos termos de pesquisa desejados.

Como sites exclusivos de vídeo como YouTube e Vimeo não são a única maneira de as pessoas encontrarem seus vídeos, você também aprenderá exatamente como otimizar seus vídeos para mecanismos de pesquisa tradicionais como o Google. Por fim, mostraremos onde você deve colocar seus vídeos on-line e compartilharemos 10 dicas comprovadas para otimizar seu vídeo para pesquisa, aumentando assim suas chances de obter uma classificação alta para as palavras-chave pretendidas. Vamos começar a otimizar seus vídeos para os mecanismos de pesquisa definindo o SEO em vídeo.

O que é vídeo SEO?


Se você tem uma idéia do significado de SEO, descobrir o vídeo em SEO não é muito difícil. SEO significa otimização de mecanismo de busca. Essa prática refere-se a tornar cada uma das suas páginas da Web e todo o seu conteúdo on-line o mais atraente possível para o Google e outros mecanismos de pesquisa. Algumas estatísticas mostram que os três principais pontos de uma pesquisa no Google recebem até 55% de todos os cliques para esse termo de pesquisa.





Muitas vezes, um internauta não fica além da primeira página dos resultados de pesquisa do Google. Se o conteúdo da web não estiver na página 1 para a palavra-chave ou frase que você está segmentando, pode ser difícil gerar muito tráfego genérico e gratuito. O SEO otimiza seu conteúdo usando o que sabemos sobre como os algoritmos dos mecanismos de pesquisa funcionam, para que você tenha a melhor chance possível de obter uma classificação alta para as palavras-chave alvo.



Vídeo SEO funciona da mesma maneira.



O objetivo é fazer a engenharia reversa de vídeos com boa classificação para palavras e frases nas quais você deseja classificar. Isso fornece uma lista dos fatores de classificação que o Google, o YouTube e outros mecanismos de pesquisa baseados em texto e vídeo usam quando decidem como classificar um vídeo. Por exemplo, uma tática comprovada de SEO em vídeo é incluir uma correspondência exata da frase-chave que você está segmentando no título do seu vídeo.



Esse é apenas um dos vários fatores de classificação que ajudam os mecanismos de pesquisa a entender sobre o que é o seu vídeo. Em seguida, eles podem comparar seu vídeo com outras pessoas com a mesma frase de palavra-chave em seus títulos, descendo as listas de verificação de algoritmos para ver se seu conteúdo merece uma classificação maior ou menor que esses vídeos. Se você gravar um vídeo sem saber como

Para otimizar a pesquisa, você está adotando uma abordagem de bilhete de loteria para obter sucesso no marketing de vídeo.



Quando você usa as práticas de vídeo em SEO que está prestes a aprender, os mecanismos de pesquisa são notificados. Tráfego livre e genérico é o resultado.



A diferença entre os mecanismos de pesquisa com base em texto e os mecanismos de pesquisa de vídeo


Se você tiver um vídeo com excelente desempenho no YouTube, ele será automaticamente classificado como alto para as palavras e frases de pesquisa de destino no Google? A resposta simples é ... não necessariamente. Em um mundo perfeito, você gostaria de classificar o número 1 da palavra-chave ou frase de destino, no Google e em sites exclusivos de vídeo como o YouTube. Mesmo que você obtenha uma classificação superior em um mecanismo de pesquisa, não há garantia de que você esteja na primeira página de outro.



Isso ocorre porque mecanismos de busca como Bing, Yahoo e Google tentam indexar todas as páginas da Internet na Internet, independentemente do tipo de conteúdo dessas páginas e de onde elas estão. O YouTube, o Vimeo e outros sites que hospedam e compartilham vídeos exclusivamente não se importam com indexação e classificação de páginas ou conteúdo que não estão em seus sites. Por esse motivo e por muitas outras razões, os algoritmos e os fatores de classificação usados ​​para acessar a página 1 de diferentes mecanismos de pesquisa variam.



Os mecanismos de pesquisa, como o Google indexam e classificam o texto, imagens e vídeo, enquanto o algoritmo do mecanismo de pesquisa usado no YouTube classifica o vídeo exclusivamente. Os algoritmos podem ser diferentes, mas é possível classificar bem nos mecanismos de pesquisa universais e baseados em vídeo usando práticas de SEO em vídeo.

Comparando maçãs com maçãs - Google vs. YouTube




Uma pesquisa recente no YouTube produziu 128.000 resultados para "vídeo SEO" (entre aspas).

No Big G, houve 722.000 resultados para o mesmo termo.



Em muitos casos, você achará mais fácil classificar no YouTube para determinados termos de pesquisa do que no Google ou nos mecanismos de pesquisa universais. Como empresas de hospedagem de vídeos como o YouTube e o Vimeo são exclusivas em vídeo, não é necessário superar o blog e as páginas da Web estabelecidas com base em texto e imagem que têm altos índices por causa de milhares e milhares de backlinks relacionados a palavras-chave que foram criados nos sites. anos.



Desde a compra do YouTube pelo Google, há algum tempo, seu vídeo do YouTube pode aparecer nos resultados de pesquisa desse site de compartilhamento de vídeos, bem como no Google. Eles podem ter uma classificação diferente, e para palavras ou frases diferentes, mas a colocação de um vídeo no YouTube torna seu conteúdo pesquisável nos dois maiores mecanismos de pesquisa da Internet.



Por que o Google pode classificar seu vídeo auto-hospedado mais alto que um vídeo semelhante do YouTube


O Google gosta de conservar seus recursos. Isso significa que geralmente recompensa você por hospedar seus vídeos em sites e blogs, e não no YouTube. O Google sempre tenta recompensar o vídeo e o conteúdo mais relevantes com as classificações mais altas, por isso é sempre importante criar conteúdo de vídeo de qualidade e usar práticas inteligentes de SEO. Isso oferece ao Google a oportunidade de conservar sua largura de banda quando pode classificar seus vídeos auto-hospedados com maior resultado nos resultados de pesquisa do que os vídeos hospedados no YouTube, de sua propriedade.

Sua largura de banda é consumida em vez da do Google, e isso ajuda os resultados da Big G. Lembre-se de que o Google ainda recompensará o melhor conteúdo, onde quer que o vídeo esteja hospedado, então faça um ótimo vídeo primeiro. Em seguida, trabalhe com SEO e outros métodos para aumentar sua classificação. Na maioria dos casos, você deseja seus vídeos em seu blog ou site, bem como no YouTube. Em alguns casos, não se surpreenda se os seus esforços em SEO de vídeo classificarem seu vídeo auto-hospedado como mais alto que o mesmo vídeo no YouTube.



Mecanismos de pesquisa alternativos


A compra do YouTube pelo Google significa vídeos de alta qualidade, atraentes e de alto valor no YouTube, geralmente com alta classificação nos resultados de pesquisa genérica do Google. Há também uma opção de pesquisa de vídeo do Google. Digite seu termo de pesquisa no Google e clique no filtro de vídeos na parte superior esquerda da tela. Isso não mostrará nada além de conteúdo de vídeo. Esses resultados de pesquisa incluem vídeos do YouTube algumas vezes, mas também podem ser vídeos em outros sites de compartilhamento de vídeos ou vídeos encontrados em qualquer página da web, site ou blog.



A mídia social é enorme hoje em dia. Redes sociais como Instagram, Snapchat, Twitter e Facebook têm seus próprios mecanismos de pesquisa. Os algoritmos usados ​​para classificar vídeos nesses sites, no Google e no YouTube, são diferentes em um grau pequeno ou grande. Uma maneira de todos os mecanismos de pesquisa serem semelhantes, mesmo aqueles que se concentram exclusivamente no conteúdo de vídeo, é que você deve informar ao algoritmo de pesquisa o que deseja encontrar. Você faz isso com palavras-chave.

A pesquisa de palavras-chave é importante para SEO em vídeo


O objetivo deste relatório é ajudar a aumentar a visibilidade do seu mecanismo de pesquisa nos vídeos que você cria. Foi comprovado que os métodos discutidos aumentam o desempenho dos vídeos nos mecanismos de pesquisa universais e nos mecanismos de pesquisa de vídeo. Se você hospeda seus vídeos exclusivamente em seu site ou blog ou os compartilha com todos os sites possíveis de compartilhamento de vídeos, seus esforços de pesquisa de palavras-chave determinarão a classificação desses vídeos. Aqui estão algumas das ferramentas de pesquisa de palavras-chave mais populares.



· Ferramenta de Palavras-Chave do WordStream

· SEMRush

· KW Finder

· Planejador de palavras-chave do Google AdWords

· Google Analytics

· Moz Keyword Explorer

· KeyWordTool.io



As ferramentas de palavras-chave acima fazem um bom trabalho ajudando sua classificação em mecanismos de busca como Google, Yahoo e Bing. Eles dizem quais palavras e frases as pessoas estão procurando. No entanto, as pessoas costumam usar frases de pesquisa diferentes no YouTube do que quando pesquisam no Google. Um termo como "seguro de carro barato" é pesquisado milhares de vezes por dia no Google, mas quase nunca no YouTube. Com muitas das ferramentas acima, existem filtros para escolher apenas os resultados do YouTube ou vídeos em geral.



Para descobrir as melhores palavras-chave e frases em seu nicho para segmentar no YouTube, as seguintes ferramentas de palavras-chave em vídeo costumam fazer um trabalho melhor do que as ferramentas de palavras-chave mencionadas acima.

· TubeBuddy

· Tubics

· VidIQ

· VideoCents

· YTCockpit

· SEOChat (recurso de preenchimento automático do YouTube)



Por que não deixar o YouTube dizer quais palavras e frases seus usuários estão procurando? O processo a seguir é recomendado por Brian Dean para otimizar seus vídeos no YouTube. Dean é o fundador da BackLinko, uma empresa que enfatiza uma abordagem orientada a resultados para a otimização de mecanismos de busca de conteúdo.



1 - Anote uma lista das principais ideias de palavras-chave que você deseja classificar.

2 - Faça login na sua conta do YouTube.

3 - Digite uma ou duas palavras no mecanismo de pesquisa do YouTube e pare.



O Google possui um recurso de preenchimento automático, assim como muitos outros mecanismos de pesquisa. O YouTube também está ativado. Se o foco maior da sua empresa for sapatos masculinos, digite-o no YouTube, sem pressionar Enter ou clicar no ícone da lupa. O YouTube fará várias sugestões de pesquisa, como as seguintes.



· Sapatos masculinos

· Essencial para sapatos masculinos
· Sapatos masculinos para combinar com tudo

· Moda sapatos masculinos

· Sapatos masculinos para usar em um cruzeiro

Se você pretende comercializar seus vídeos no YouTube, faz sentido que o YouTube diga exatamente o que as pessoas estão procurando em relação às suas principais palavras-chave. É uma aposta muito boa que você provavelmente não estava considerando "sapatos masculinos para combinar com tudo" ou "sapatos masculinos para usar em um cruzeiro" como frases-chave para vídeos do YouTube. O uso do recurso de preenchimento automático do mecanismo de pesquisa do YouTube pode revelar os termos de pesquisa exatos que as pessoas usam todos os dias, e geralmente são frases que raramente são usadas em mecanismos de pesquisa universais como o Google.



Eles são chamados de palavras-chave em vídeo.



Pense no seu próprio comportamento de navegação de vídeo no YouTube. Compare isso com as coisas que você digita no Google ou Bing. Muitos outros sites de compartilhamento de vídeo e todos os principais mecanismos de pesquisa tradicionais oferecem recursos de preenchimento automático. Ao usar esta ferramenta gratuita de pesquisa de palavras-chave em vários mecanismos de pesquisa, é possível encontrar palavras e frases cruzadas idênticas que permitem a classificação em diferentes mecanismos de pesquisa usando a mesma palavra-chave.



Agora que você entende a importância de saber quais palavras-chave segmentar em seus vídeos, vejamos como o maior site de compartilhamento de vídeos usa essas palavras e outros fatores para classificar seus vídeos.

Como os vídeos do YouTube são classificados?


Se você segmentar apenas o YouTube para seus esforços de marketing de vídeo, poderá se sair muito bem. Como o YouTube é de propriedade do Google, os vídeos nesse site têm boa classificação em Big G. Obviamente, o YouTube tem seu próprio mecanismo de pesquisa, que é o segundo maior da Web e do Google, como mencionado anteriormente. Devido a esses dois fatos, algumas empresas se concentram inteiramente no YouTube ao criar vídeos.



Se o YouTube é o único foco do seu marketing de vídeo ou não, você deve entender o que a empresa considera ao classificar seus vídeos. Em 2018, a seguir, apresentamos os componentes mais importantes do algoritmo de classificação do YouTube e, portanto, devem ser o foco dos seus esforços de SEO em vídeo.



· Frequência e frescura - Os mecanismos de pesquisa tratam as postagens do blog, os episódios de podcast, os vídeos e praticamente todo o conteúdo da mesma forma em relação à atualização. Em muitos casos, eles recompensam vídeos recentes, recentemente criados, com altos escalões. Isso ocorre porque eles entendem que muitas pessoas que navegam na Web estão procurando informações atualmente aplicáveis.



Se você assiste a um vídeo sobre como criar um blog WordPress criado em 2010, está recebendo algumas informações antigas. Embora algumas dessas informações ainda possam ser relevantes, muitas delas foram alteradas. É por isso que você deseja adicionar consistentemente novos vídeos novos a sites de mídia social, seu blog ou site e o YouTube. A regularidade com que você faz isso também é importante. Crie e poste vídeos novos com frequência, e o YouTube perceberá.



· Palavras-chaves do canal - Você pode adicionar uma lista de palavras-chave relevantes que você está segmentando para cada um dos seus canais do YouTube. Essas palavras e frases informam ao YouTube, Google e todos os mecanismos de pesquisa quais são os vídeos

nesse canal são sobre. Essa é uma das muitas razões pelas quais a pesquisa de palavras-chave é tão importante.



· Título do vídeo - O que você deseja fazer aqui é obedecer à regra de "correspondência exata" que o Google e o YouTube desejam que você siga. Se você está tentando classificar para a frase "receitas de jantar de 15 minutos", deseja que o termo "receitas de jantar de 15 minutos" seja listado exatamente dessa maneira, com as palavras nessa ordem, no título do vídeo. Isso significa que um título de vídeo que inclui "15 minutos de jantar com frango" será classificado melhor para a frase-chave "15 minutos de jantar" do que o título "15 minutos de frango para jantar".



Você está correspondendo exatamente à frase da palavra-chave que está tentando segmentar.



· Descrição do vídeo - Você tem 5.000 caracteres que você pode usar aqui. Use todos eles. No entanto, o Google e o YouTube o punirão se você colocar as palavras-chave e frases-alvo em sua descrição para que não sejam lidas naturalmente. O YouTube e o Big G não relataram uma densidade específica de palavras-chave que estão procurando. Isso ocorre porque, acima de tudo, eles desejam que suas descrições de vídeo ofereçam um ótimo conteúdo e sejam relevantes para o seu vídeo.



Isso significa que você pode acabar usando uma palavra-chave ou frase específica várias vezes. No entanto, o uso excessivo dessa frase pode fornecer o resultado não intencional da classificação baixa e do posicionamento inadequado dos resultados de pesquisa. Não basta inserir várias palavras-chave e frases em sua descrição apenas porque você acha que isso ajudará seu canal. Faça-os fazer sentido.



· Tags de vídeo - Além de um título e uma descrição, as tags são importantes para fins de classificação. Cada vídeo que você cria deve

inclua tags que espelhem as palavras-chave do seu canal, além de serem relevantes para esse vídeo individual. Tags são descrições de uma ou duas palavras (suas palavras-chave e frases pesquisadas) que podem ajudar a otimizar seus vídeos para pesquisa.



· Número de visualizações - Essa é a maneira mais simples de determinar se seus vídeos estão dando aos espectadores do YouTube o que eles querem. É uma combinação de todos os outros fatores de classificação do YouTube e, quando você os acertar, você será recompensado com vídeos virais que criam milhares ou até milhões de visualizações. Uma maneira simples de melhorar essa métrica é pagar por visualizações de vídeo.



· Nome do arquivo - É aqui que muitos iniciantes perdem uma oportunidade fácil de dizer exatamente ao YouTube para o que desejam classificar seu vídeo. A palavra-chave ou frase que você está segmentando deve estar presente no seu nome de arquivo. Separe as palavras em uma frase por hífens, em vez de executá-las juntas.



Tenha cuidado aqui, pois um traço não é a mesma coisa que um hífen. O hífen é mais curto que o traço. Os hífens que conectam sua frase-chave ao nome do arquivo são entendidos e lidos como espaços em branco entre as palavras do YouTube e do Google.



· Assinaturas criadas - Os vídeos que levam ao maior número de inscrições no seu canal são recompensados. O YouTube entende que quando alguém se inscreve no seu canal, isso significa que voltará para mais. O YouTube agradece quando isso acontece, aumentando as classificações dos seus vídeos que levam ao maior número de inscrições.



· Número total de assinantes - Se vídeos individuais que aumentam os inscritos são importantes, o número total de inscritos também é

Você tem. Quanto mais inscritos você conseguir acessar seu canal, melhor será para fins de SEO de vídeo, pois o YouTube começará a exibir todos os vídeos nesse canal com maior resultado nos resultados de pesquisa, devido ao crescente número total de inscritos.



· Qualidade de vídeo - Simplesmente gravando em alta definição (HD), seus vídeos são imediatamente considerados de melhor qualidade e mais relevantes para termos de pesquisa específicos do que vídeos semelhantes não gravados em alta definição. Isso ocorre em parte porque o YouTube entende que vídeos com boa aparência e som manterão as pessoas assistindo por mais tempo. Eles recompensam vídeos com tempos de exibição de vídeo mais altos e tempos de sessão do YouTube.



Há um estudo que mostra que 68,2% dos vídeos na primeira página de resultados de pesquisa do YouTube foram gravados no formato HD. Se você dedicar algum tempo para fazer do marketing de vídeo parte do seu plano de negócios, não produza vídeos de baixa qualidade. Atualmente, alguns telefones celulares oferecem câmeras com qualidade HD, e uma câmera digital autônoma com capacidade de gravação de vídeo com qualidade HD pode ser comprada por menos de US $ 100.



· Tempo de exibição - No último fator de classificação do YouTube, a qualidade do vídeo foi discutida. Uma maneira que o YouTube usa para determinar a qualidade de um vídeo é ver se as pessoas clicam nele e depois clicam rapidamente, ou ficam por aí e assistem a uma boa parte. O YouTube faz isso usando dois indicadores diferentes.



1 - Duração da sessão é um termo que descreve por quanto tempo as pessoas ficam no YouTube depois de assistirem a um de seus vídeos. Não importa se esse espectador clica em outros vídeos relevantes para ele ou não. O Google aprecia o fato de que seu vídeo gerou tanto interesse que seu espectador passou muito tempo assistindo seus vídeos e os de outras pessoas.



Obviamente, o YouTube prefere que alguém permaneça em seu site, em vez de passar algum tempo na World Wide Web. Se as pessoas normalmente mudam de seus vídeos ou canal para outros destinos do YouTube e passam mais tempo no YouTube quando veem outros vídeos semelhantes, recompensam você por esse fato, melhorando sua classificação para as palavras-chave em sua descrição, vídeo título, canal etc.



2 - Tempo de exibição de vídeo individual - Refere-se à quantidade de vídeos que uma pessoa assiste. Se os espectadores assistem consistentemente a todos ou à maioria dos seus vídeos, o YouTube toma conhecimento. Isso os leva a acreditar que seus vídeos devem ser de alta qualidade e fornecer conteúdo valioso vinculado à promessa feita no título do seu vídeo. Caso contrário, as pessoas não ficariam por perto.



Você pode descobrir exatamente quanto de seus vídeos seus espectadores estão assistindo na seção YouTube Analytics da sua conta. Esse é um dos muitos fatores que discutiremos mais adiante, que estão direcionando a tendência para vídeos com mais de 10 minutos, em oposição aos vídeos mais curtos, tradicionalmente preferidos pelos espectadores.



(Nota: O Google comprou o YouTube anos atrás. O Google recentemente deixou claro que eles classificarão vídeos mais longos no YouTube e, por meio da pesquisa genérica do Google, serão mais altos que vídeos mais curtos, se a qualidade e o conteúdo não sofrerem. A entrega de conteúdo valioso deve sempre ser sua primeira preocupação. Se puder, tente elevar seus vídeos acima dos 10 minutos, o que parece ser o ponto ideal para melhorar a classificação.)

· Taxas de cliques (CTR) - Se ninguém clicar no seu vídeo e assistir, você nunca terá uma única visualização. Parece um comentário simples, mas aponta um dos fatores importantes de classificação de vídeos do YouTube ... a taxa de cliques (CTR). Se seus títulos, descrição, miniatura, qualidade de vídeo e outros componentes principais de vídeo não levarem a uma CTR alta, seu vídeo não será bem classificado nas palavras-chave e frases pretendidas.



· Miniaturas de vídeo - Uma dica simples para melhorar as visualizações e o engajamento dos vídeos é corrigir miniaturas feias. As miniaturas são pequenas em estatura, mas grandes aos olhos do YouTube. Se você já pesquisou ou navegou no YouTube, quando viu a lista de resultados, não estava mais propenso a clicar em um vídeo com uma miniatura atraente, interessante e fez um bom trabalho ao explicar exatamente o que o vídeo era sobre?



· Métricas de engajamento - O YouTube está constantemente tentando oferecer uma ótima experiência ao usuário. Comentários, curtidas e compartilhamentos são maneiras simples de saber se um vídeo está sendo bem recebido pelos espectadores. Quanto mais curtidas, comentários e compartilhamentos seu vídeo tiver, maior será sua classificação.



· Texto de legenda oculta - Esse não é o fator de classificação mais importante que o YouTube considera. No entanto, é um dos muitos fatores importantes. A grande maioria dos vídeos do YouTube não contém legendas. Essas legendas são trechos de conteúdo baseados em texto que aparecem na parte inferior da caixa do vídeo, conforme são reproduzidos se o vídeo contiver conteúdo falado. É basicamente uma transcrição do que você está dizendo.



Muitos editores do YouTube optam por não adicionar legendas, porque leva mais tempo para produzir os vídeos. No entanto, isso faz com que seu vídeo seja atraente para espectadores surdos ou pessoas que têm

dificuldade em entender sua voz ou seu idioma. A propósito, vídeos com legendas ocultas fornecem aos mecanismos de pesquisa um conteúdo adicional para indexação. Se o seu vídeo tem uma legenda oculta e o vídeo semelhante do concorrente não, e ambos são praticamente os mesmos, há uma boa chance de o seu vídeo ter uma classificação mais alta.



Há algumas coisas que você precisa saber sobre o uso de legendas. O YouTube oferece uma opção para legendas automáticas. Se você não tiver tempo ou recursos para criar e enviar suas próprias legendas, clique nesta opção. Basta entender que o YouTube está nos estágios crescentes dessa tecnologia. Se você escolher esta opção, trabalhe duro para falar eloquentemente e tente usar palavras que sejam fáceis de entender. Isso aumentará as chances de que o recurso de legenda automática oferecido pelo YouTube crie um texto o mais próximo possível da sua palavra falada.



· Transcrições - As transcrições são importantes para alguém que está tentando visualizar seu vídeo, mas não pode acessá-lo por algum motivo. Alguns sistemas operacionais em dispositivos móveis e muitos regulamentos do local de trabalho bloqueiam o conteúdo de vídeo. Anexar uma transcrição aos seus vídeos significa que você não perde o espectador porque o vídeo está inacessível. Uma transcrição não precisa ser uma palavra para interpretação do conteúdo da palavra falada em um vídeo.



Como as transcrições são indexadas pelos mecanismos de pesquisa, você deve incluir transcrições e legendas ocultas sempre que fizerem sentido. A adição dessas duas considerações de classificação torna o conteúdo acessível a qualquer pessoa. Mesmo que alguém seja cego ou surdo, o uso de dispositivos habilitados para Braille em tempo real, transcrições e legendas ocultas, consome seu conteúdo.

Como otimizar um vídeo do YouTube


Veja a lista de fatores de classificação do YouTube discutidos acima. Essa é uma lista de itens de ação que você deve seguir ou pelo menos considerar toda vez que criar um vídeo que vai colocar no YouTube. Para garantir que você alcance o maior número possível de métricas de algoritmo do YouTube, use a seguinte lista de práticas comprovadas para otimizar seus vídeos para o YouTube.



· Digite uma das suas palavras-chave alvo na caixa de pesquisa do YouTube. Clique nos vídeos que aparecem nos 5 principais pontos desse termo. Faça uma lista das palavras-chave que esses vídeos usam em suas descrições, tags e título. Quando palavras e frases aparecem em vários vídeos de alto escalão, essas são palavras-chave que você deve segmentar.



· Confira um canal em seu nicho ou mercado. Filtre os vídeos desse canal escolhendo a opção Mais Popular. Observe a duração do vídeo, as palavras-chave, o estilo e outras características dos vídeos populares no canal relacionados ao seu nicho.



· A seção Origens de tráfego do seu Relatório de pesquisa do YouTube exibirá as palavras-chave e os termos de pesquisa usados ​​para encontrar seus vídeos. Estas são as frases exatas que as pessoas estão digitando no YouTube que as levam aos seus vídeos. Compare isso com a pesquisa de palavras-chave e comece a criar mais vídeos com esses termos de pesquisa.



· Pegue a lista de palavras-chave que direcionam o tráfego que você acabou de encontrar e procure-as no YouTube. Confira o número de resultados sobre que aparece abaixo de cada palavra-chave. Isso mostra quantos vídeos concorrentes estão segmentando a mesma palavra. Esta dica de SEO em vídeo pode revelar palavras-chave e frases de baixa concorrência que podem gerar tráfego significativo.

· Não esqueça do Google. Você pode otimizar um vídeo do YouTube para mecanismos de pesquisa como o Google, aqueles que não são exclusivos de vídeo. Usando as listas de palavras-chave que você acabou de criar, combinadas com a pesquisa de palavras-chave que você fez anteriormente, conecte essas palavras ao Google. Quando os vídeos aparecerem na primeira página do Google, observe quais palavras-chave foram usadas para criar esses resultados de pesquisa.



· Faça login na seção Planejador de palavras-chave do Google da sua conta do AdWords. A abertura de uma conta do Google AdWords é gratuita, e isso fornece acesso a algumas excelentes informações de pesquisa do Google. Execute suas palavras-chave através do planejador de palavras-chave e escolha aquelas que recebem pelo menos 500 a 1.000 pesquisas por mês. Isso garante que você não gaste tempo criando vídeos com pouco ou nenhum tráfego.



· Faça seus vídeos com pelo menos 10 minutos de duração. A tendência no passado recente foi que os espectadores do YouTube queriam vídeos mais curtos. Isso mudou consideravelmente em um curto período de tempo e, a partir de 2018, vídeos de 8 a 10 minutos ou mais estão recebendo mais atenção no ranking do que vídeos mais curtos.



· Coloque a frase de palavra-chave de correspondência exata que você está segmentando no início do título do vídeo. O título "As 10 melhores câmeras DSLR para vídeos do YouTube" sempre terá uma classificação mais alta do que "Criação de vídeo do YouTube - As 10 melhores câmeras DSLR" para o termo "As 10 melhores câmeras DSLR", sendo todos os outros fatores iguais.



· Faça um ótimo vídeo! Você pode dar ao YouTube exatamente o que deseja, mas se seus vídeos não forem atraentes, de alta qualidade, com excelente vídeo e áudio e com excelente conteúdo, as pessoas não assistirão por muito tempo. O YouTube notará e seus vídeos serão classificados.

· Grave em HD. Isso foi mencionado algumas vezes antes, mas vale a pena repetir. Uma simples tática de SEO em vídeo que continua a levar a melhores classificações nos mecanismos de pesquisa é gravar seus vídeos em HD.



· Torne os primeiros 15 a 20 segundos dos seus vídeos fascinantes. O YouTube pune vídeos que levam as pessoas a clicarem mais cedo. Os estudos mostram que, se você conseguir ultrapassar a marca de 15 segundos, existe uma chance maior de que eles passem por aqui para ver a maioria ou todo o seu vídeo.



· Responda aos comentários. O YouTube recompensa curtidas, compartilhamentos e comentários, e você pode aumentar seus comentários interagindo regularmente com seus espectadores na seção de comentários abaixo de seus vídeos.



· Crie uma ótima miniatura. A miniatura do seu vídeo deve incluir a palavra-chave que você está segmentando e ser colorida, memorável e digna de cliques.



· Fale sua palavra-chave ou frase alvo o mais cedo possível em seu vídeo, se estiver falando. O mecanismo de pesquisa do YouTube ouve o que está sendo dito no seu vídeo. Quando você menciona sua palavra-chave claramente algumas vezes, isso ajuda na sua classificação.



· Inclua a palavra-chave na descrição do seu vídeo nas primeiras 20 a 30 palavras; quanto mais cedo, melhor. Sua descrição do YouTube pode ter até 5.000 caracteres e sua descrição deve ter pelo menos 250 palavras.



· A primeira linha da descrição do seu vídeo deve ser curta, criando um parágrafo de uma linha. Os mecanismos de pesquisa truncarão sua descrição para aproximadamente os primeiros 100 a 150 caracteres. Portanto, mantenha a primeira linha curta da descrição e inclua sua palavra-chave.



· As tags que você escolher para o seu vídeo devem incluir sua palavra-chave exata da segmentação por correspondência. Adicione algumas variações dessa palavra-chave principal, além de palavras e frases relacionadas que façam sentido para o vídeo.

Incluir 10 tags relevantes é melhor do que usar 20 tags amplas.



· Compartilhe seu URL de vídeo do YouTube em qualquer lugar. Sua lista de e-mails, contas de mídia social, fóruns relevantes e salas de bate-papo podem fazer com que o YouTube note seu vídeo quando começar a direcionar tráfego para ele.

Dicas gerais de SEO para marketing de vídeo


Comprar uma câmera de alta definição e um microfone de qualidade são dicas de SEO fundamentais para qualquer plano de marketing de vídeo. Isso significa que você provavelmente desejará investir em uma câmera HD de qualidade e em um microfone independente, em vez de confiar no seu smartphone para criar seus vídeos. Você também deve limpar seu plano de fundo se estiver gravando em uma sala em sua casa, em vez de em um estúdio de gravação de vídeo dedicado.



Falando em um local de gravação dedicado, teste várias áreas. Você encontrará, sem dúvida, um local que oferece melhor áudio, vídeo e iluminação do que outro, seja esse local em sua casa ou em outro lugar. Considere transformar um vídeo longo em vários vídeos curtos e de alta qualidade que funcionam em série. Enquanto o YouTube prefere que os vídeos tenham 8 ou 10 minutos ou mais, esperar que alguém assista a um vídeo de 60 ou 80 minutos em uma sessão é pedir demais.



Quando você divide um vídeo de uma hora em 6 ou 8 vídeos mais curtos que podem ser assistidos sucessivamente, atrai o YouTube e seus espectadores. Outra dica é transcrever o conteúdo do seu vídeo. O YouTube não é o único mecanismo de pesquisa que recompensa transcrições e legendas ocultas com uma classificação mais alta. O Google e outros mecanismos de pesquisa também apreciam o conteúdo extra em legendas e transcrições que os ajudam a entender exatamente do que se trata seu vídeo.



Ao postar seus vídeos em seu site ou blog, dê a cada vídeo sua própria página dedicada. Abaixo desse vídeo, deve estar sua transcrição, bem como uma chamada à ação aplicável. Tente reduzir o título do vídeo para 55 caracteres ou menos e seus resultados de pesquisa ficarão melhores no Google.



Uma dica de SEO de vídeo veterana é criar e enviar um sitemap de vídeo para o Google. Pesquise "como criar um sitemap de vídeo" no YouTube para obter instruções simples. Em seguida, você envia o mapa do site para o Google Search Console.

Esses são dados adicionais de classificação que o Google pode usar para encontrar seu vídeo e é uma etapa de SEO usada por quase ninguém.

Onde você deve colocar seus vídeos?


Depende de onde você planeja colocar seus vídeos. Em quase todos os cenários, você deseja ter uma presença no YouTube. O mesmo vale para o seu blog ou site. Os dois maiores sites exclusivos de vídeo de longe são o YouTube e o Vimeo. Uma tática de SEO de vídeo muito eficaz é ter seu conteúdo em vários lugares. Isso oferece a oportunidade de mais cliques e visualizações, métricas importantes para o algoritmo de classificação do Google.

· Principais plataformas de compartilhamento de vídeo



o Youtube

o Vimeo

o Movimento Diário

o MetaCafe

o Vevo



· Outros locais para seus vídeos



o Facebook

o Twitter

o Instagram o Movimento Diário o Snapchat

o Vídeo nativo do LinkedIn o Seu site ou blog

As 10 principais dicas para otimizar seu vídeo para pesquisa


Nunca esqueça a lição anterior de que você tem alguns tipos diferentes de mecanismos de pesquisa nos quais está atendendo. Existem mecanismos de busca universais tradicionais, como o Google, que listam conteúdo baseado em vídeo, texto e imagem. O Google afirmou repetidamente que o objetivo deles é indexar todas as páginas da Internet, o que significa vários tipos de conteúdo, em vez de apenas vídeo.



Como o consumo de vídeo continua a crescer em popularidade, você também deseja classificar para os mecanismos de pesquisa de vídeo, como os do YouTube e Vimeo. As 10 dicas a seguir melhorarão a otimização do mecanismo de pesquisa de seus vídeos, independentemente do mercado ou nicho que você está tentando segmentar.



1. Inclua sua palavra-chave alvo no início do título do vídeo.

2. Grave seus vídeos em HD (alta definição) para obter melhores resultados na classificação.

3. A pesquisa de palavras-chave é uma prática essencial e poderosa de SEO em vídeo.

4. Os recursos de preenchimento automático do YouTube, Google e outros mecanismos de pesquisa revelam exatamente o que as pessoas estão pesquisando nesses sites.

5. Os dois principais sites exclusivos de vídeo em que você deve postar seus vídeos são o YouTube e o Vimeo.

6. Vídeos mais longos (mais de 10 minutos) geralmente são mais altos nos resultados de pesquisa do YouTube do que vídeos mais curtos.

7. A miniatura do seu vídeo deve ser digna de atenção e incluir sua palavra-chave de destino para esse vídeo.

8. A adição de uma transcrição e / ou legendas ocultas fornece aos mecanismos de pesquisa mais dados para indexação e pode melhorar sua classificação.

9. Os primeiros 15 a 20 segundos do seu vídeo são extremamente importantes. Os dados mostram que quando as pessoas ficam além da marca de 15 segundos, ficam mais inclinadas a assistir ao vídeo inteiro.

10. As descrições de vídeo do YouTube podem ter até 5.000 caracteres. Esta é uma oportunidade adicional para atrair a atenção do YouTube, Google e outros mecanismos de pesquisa da Internet. Use o máximo de caracteres possível.

Conclusão


Vídeo SEO não precisa ser difícil. Antes de tudo, crie ótimos vídeos que compartilhem informações importantes com a Internet. Realize pesquisas de palavras-chave para saber exatamente o que as pessoas estão procurando antes de gastar tempo fazendo vídeos. Use uma câmera de alta definição e um microfone independente de qualidade. Mencione sua palavra-chave alvo no início do título e na descrição do vídeo. Crie e poste vídeos com frequência para capturar e manter a atenção do YouTube, Google e sites universais e exclusivos em vídeo.



Certifique-se de que você está aprendendo à medida que avança. Isso significa consultar as análises disponíveis nos sites de compartilhamento de vídeo, bem como as informações que você pode encontrar na sua conta do Google Analytics. Use essas informações para melhorar a qualidade de SEO de seus vídeos no futuro. Como em qualquer plano de marketing, testar e analisar seus resultados é importante para o sucesso. Este guia de vídeo em SEO fornece as ferramentas necessárias para criar vídeos com alta classificação nos resultados de pesquisa para as palavras-chave alvo. Quando você analisa seus resultados com freqüência fazendo as alterações necessárias, pode alcançar qualquer uma das suas metas de negócios através da otimização de vídeo.
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